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RESUMEN 

Hoy en día es y debe entenderse al reciclaje como una estrategia de 

gestión de residuos sólidos. Un método para la gestión de residuos sólidos 

igual de útil que el vertido o la incineración, y ambientalmente, más 

deseable, se tuvo como objetivo la caracterización socioeconómicamente 

la actividad del Reciclaje. 

Los datos provinieron de encuestas y descripciones detalladas de 

situaciones e interacciones observadas y sus manifestaciones dentro de su 

actividad. 

El reciclador tiene como producto más buscado el plástico y todo lo 

que puedan juntar, recolecta por día entre 11 a 30 kg por día, la suma de 

todo lo recolectado son 255,36 toneladas al mes con una ganancia de 520 

soles al mes la competencia y enfermedades manifiestan ser sus 

principales problemas, es necesario el impulso de formalización y creación 

de pequeñas empresas. 

Las empresas procesan 510 toneladas al mes donde en peso es la 

chatarra (70%) y el plástico (18%) los que ocupan la mayor representación, 

seguidos de manera atomizada los otros productos reciclables, se invierten 

S/. 548 474,00 y donde se obtiene como porcentaje de ganancia el 15%, 

los principales problemas de las empresas es el bajo precio y la presión de 

las municipalidades y  de no recibir apoyo ni subvenciones se corre el riesgo 

que muchas empresas recicladoras quiebren, se sugiere capacitar a todos 

los actores del reciclaje en estrategias empresariales y aumentar el 

volumen de productos comercializados y afrontar el bajo precio, exceso de 

competencia, y llegar a una solución en conjunto para los problemas de 

esta actividad. 

Palabras Claves: Caracterización, Socioeconomía, Residuos Sólidos, Reciclaje  
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ABSTRACT 

Nowadays it is and must be understood to the recycling as a strategy 

of solid. waste management a method for the equal management of solid 

waste as useful as spillage or incineration, and more desirable, it took as 

main objective the socioeconomic characterization of Recycling activity. The 

information came from surveys and detailed descriptions of situations and 

observed interactions and his manifestations inside his activity.  

The recycler takes as a more seeked products the plastic and 

everything what they could gather, they collect per day between 11 to 30 kg 

per day, the sum of everything gathered they are 255.36 tons a month with 

a profit of 520 soles per month,  diseases and competition are demonstrate 

to be his main problems, there is necessary the impulse of formalization and 

creation of small enterprises.  

The Enterprises process 510 tons a month where in weight it is the 

scrap metal (70%) and plastics (18%) those who occupy the major 

representation, followed in an atomized way other recyclable products, the  

invesment is 548 474,00 soles and where 15% is obtained as percentage 

of profit 

The main problems of the enterprises it is the low price and the 

pressure of the municipalities and of receiving neither support nor subsidies 

moves along the risk that many companies recyclers  become bankrupt, is 

suggested to qualify all the actors of the recycling in managerial strategies 

and increase the volume of commercialized products and to confront the 

low price, excess of competition, and to come to a solution as a whole for 

the problems of this activity. 

Key words: Characterization, Socioeconomics, Solid Waste, Recycling 
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INTRODUCCIÓN 

 

El reciclaje hoy en día es y debe entenderse como una estrategia de 

gestión de residuos sólidos. Un método para la gestión de residuos sólidos 

igual de útil que el vertido o la incineración, y ambientalmente, más 

deseable 

El reciclaje es una de las principales cadenas productivas en 

crecimiento a nivel latinoamericano y sin embargo se basa en una de las 

economías de escala más informales a nivel mundial. Los segregadores, 

llamados también recicladores, cachineros, ropavejeros, catadores, 

cartoneros, entre otros, forman el primer eslabón de la cadena. 

El 86,57% de los recicladores en el Perú se encuentra en situación 

de pobreza extrema. Solo el 4,3% trabaja de forma organizada, a través de 

asociaciones de recicladores y microempresas. Y es precisamente la 

formalidad la que garantiza mejores perspectivas económicas para sus 

integrantes, acceso a prestaciones laborales y de salud, capacitación y 

acceso al crédito, entre otras ventajas. 

La venta de productos reciclables entre empresas en el mercado es 

muy amplio, pero por sus características no se tienen datos que permitan 

cuantificar el tamaño del mercado, ni las empresas ni el flujo económico 

El estudio realizado posee dos poblaciones, una población de 

recicladores tomando como muestra 76 encuestados y 26 empresas 

recicladoras asentadas en los 4 distritos 
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